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 الانتاج
 الإنتاج حسب الصنف .1

 ألف 251,500مقابل  2026/2025طنّاً خلال موسم  ألف 262,916% ليبلغ حوالي 4.6ارتفع إنتاج الفلال الصيفية ذات النوى بنسبة 
%، ويعود هذا التحسن أساساً إلى ارتفاع مردودية عدد من الأصناف 3طن في الموسم الفارط، رغم تراجع المساحات المزروعة بنسبة 

  والجهات المنتجة.

 

 

 الصنف طن) ألف( 2025 طن) ألف( 2026 نسبة التطور %

 الخوخ البدري 40,700 48,700 19.7%+

 الخوخ الفصلي 62,500 68,660 9.8%+

 الخوخ المتأخر 17,800 19,600 10.1%+

 النكتارين 1,950 1,600 17.9%-

 مجموع الخوخ والنكتارين 122,950 138,500 12.6%+

 المشمش البدري 28,900 29,000 0.3%+

 المشمش الفصلي 13,800 14,500 5.1%+

 مجموع المشمش 42,700 43,500 1.9%+

 اللوز الجاف 56,500 53,700 5.0%-

 العوينة 17,000 17,500 2.9%+

 حب الملوك 9,600 7,000 27.1%-

 البوصاع 2,750 2,800 1.8%+

 المجموع العام 251,500 262,916 4.6%+

  



  2025ب مقارنة 2026الصنفنسبة التطور حسب  .2

 

 التوزيع الجهوي للإنتاج .3
، حيث تساهم بأكثر من للغلال الصيفية ذات النوى تتصدر ولايات القيروان وبن عروس والقصرين ومنوبة وسيدي بوزيد الإنتاج الوطني

 % من إجمالي الإنتاج.89

 

 

  



 الصادرات
 (جميع المنتجات)أهم الوجهات التصديرية الإجمالية  .1

  2025ارتفاعا في الكميات والقيمة مقارنة بالفترة نفسها من ستة  2026شهدت صادرات الغلال سنة 

  نسبة التطور %  2025  2026  الصادرات 

  %10+  7.986  8.797  الكمية (ألف طن)

  %18+  56.1  66.1  القيمة (م د)

 

مليون دينار خلال  22.595طن بقيمة  5,310ضمن وجهات التصدير التونسية بجميع المنتجات، حيث استوعبت  على الصدارةليبيا تحافظ 
% من إجمالي الكميات المصدرة. وبرزت فرنسا كأحد 60، أي أكثر من 2025مليون دينار سنة  20.576طن بقيمة  5,145مقابل  2026

%)، بينما تضاعفت القيمة قرابة أربع 121طن (+ 1,129طن إلى  509إليها من  أبرز الأسواق الواعدة، إذ ارتفعت الكميات المصدرة
مليون دينار  1.531طناً بقيمة  751بـ مليون دينار. أما إيطاليا، ثالث أكبر وجهة، فسجلت استقراراً نسبياً  6.447إلى  1.599مرات من 

 .2025مليون دينار سنة  1.499طناً بقيمة  762مقابل 

 

  

 



 

 تصدير الخوخ الرئيسيةوجهات  .2

 

طن)، أي ما يمثل  3,001يحتل الخوخ المرتبة الأولى من حيث الكميات المصدرة، وتتوجه معظم الشحنات نحو السوق الليبية (حوالي 
  % من إجمالي صادرات هذا المنتوج.94نحو 

 مليون دينار 16.4 الخوخ:قيمة صادرات 

 

  الدلاع: أهم وجهات التصدير .3

  وإيطاليا.ليبيا  فرنسا،طن موزعة أساسا بين  2.309بـ الثانية من حيث الحجم رتبة الم دلاعيحتل ال

  

 
  



 منتجات ذات قيمة مضافة عالية .4
 ً مليون  13.5للانتقال من التصدير الكمي إلى التصدير القائم على القيمة: فقد حققت الفراولة  يمثل التوت البري والفراولة نموذجاً ناجحا

 طناً. 751مليون دينار من أقل من  21.9طناً فقط، بينما حقق التوت البري  660دينار من 

طنًا، ثم سنغافورة  19بـ نسا طنًا، تلتها فر 385وتصدرت الإمارات العربية المتحدة قائمة الدول المستوردة للفراولة التونسية بكمية بلغت 
 وقطر والمملكة العربية السعودية، إلى جانب عدد من الأسواق الآسيوية والإفريقية

    الأسواق الخليجية... وجهة رئيسية للمنتجات ذات القيمة المضافة                              

أبرز الوجهات التصديرية للغلال التونسية ذات القيمة المضافة المرتفعة. فقد تؤكد المعطيات أن دول الخليج العربي أصبحت من 
استوردت الإمارات تشكيلة متنوعة من المنتجات، شملت الفراولة، والتوت البري، والخوخ، والنكتارين، والتين الشوكي، محققة بمفردها 

  .لى المنتجات التونسية عالية الجودة في هذه الأسواقمليون دينار، وهو ما يعكس تنامي الطلب ع 14.5قيمة صادرات تجاوزت 

  

توسع ملحوظ في الأسواق الآسيوية. 5  

تشير البيانات إلى تنامي الحضور التونسي في عدد من الأسواق الآسيوية، وفي مقدمتها السوق الصينية التي سجلت نموًا استثنائيًا، حيث 
مليون  2.297إلى  ألف دينار 417، بينما ارتفعت القيمة من 2026سنة  طنًا 71إلى  2025سنة  طنًا 15ارتفعت الكميات المصدرة من 

  .دينار

إلى  دينار ألف 240، في حين زادت القيمة من طنًا 33إلى  أطنان 9كما سجلت سلطنة عُمان تطورًا لافتاً، إذ ارتفعت الصادرات من 
  .دينار ألف 692

 الخاتمة

على القيمة المضافةنحو نموذج تصديري قائم   

انتقالاً تدريجياً في هيكلة صادرات الغلال التونسية نحو نموذج اقتصادي أكثر استدامة،  2026تعكس تطورات سنة 
يعتمد على تعظيم القيمة المضافة بدل التركيز على حجم الصادرات فقط. وبينما تواصل الأسواق التقليدية استيعاب 

أصبحت الأسواق الأوروبية والآسيوية والخليجية تمثل الوجهة الأكثر ربحية بفضل الجزء الأكبر من الصادرات، 
الطلب المتزايد على المنتجات عالية الجودة، وعلى رأسها الفواكه الحمراء. ويؤكد هذا التحول أن مستقبل القطاع يكمن 

ية تستهدف المنتجات ذات العائد في تحسين الجودة، وتطوير سلاسل الإنتاج والتثمين، واعتماد استراتيجيات تسويق
.المرتفع، بما يعزز القدرة التنافسية للصادرات التونسية ويحقق قيمة اقتصادية أكبر  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  المجمع المهني المشترك للغلال المصدر:

 


