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LA BALANCE AGRO-ALIMENTAIRE DE L’ANNEE 2008
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Valeur en MD Variation en %
®REarae ) Exportations 1615.5 1849.9 +15.7% +14.5%
marché japonais Importations 2040.9 2598.5 +96.5% +27.3%
Solde -425.4 -748.6
Taux de couverture 79.2% 71.2%
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Evolution des exportations en 2007et 2008
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Evolution des importations en 2007 et 2008
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Il'y a lieu de signaler que la part des importaioaréaliéres par rapport aux importa-

tions agroalimentaires du pays a atteint contre % . La valeur des
achats céréaliers a été de MD contre MD l'année précédente enregistrant ainsi une
hausse de . En volumeles importations de céréales ont régressé de entre les deux
années avec mille tonnescontre mille tonnes
Quantités de céréales importées en 2007 et 2008 Valeur des importations céréaliéres durant les années
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*Les ruptures au niveau des courbes de prix dullniéet de 'orge indiquent le fait que ces pro-
duits n’ont pas été importés au cours de ces mois.

2 3
, une hausse de  pour le blé dur, de pour le blé tendre, de
pour l'orge et de pour le mais.
Pour les autres produits importés (hormis lesatésg, les prix moyens a I'import ont
augmenté de pour I'huile végétale, de pour le sucre, de pour le tourteau

de soja, de pour la pomme de terre, de pour la viande et de % pour le lait. Loin
derriere les céréales, les huiles végétales ramerste % des importations totales agroali-
mentaires, le sucre et le tourteau de soja cornelspti chacun a  du total importé.

Quantités des autres produits importés en 2007 et
2008
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Huile Sucre Tx de P de “iande Lait
vénétale Soja terre
Yaleurs des autres produits en 2007 et 2008
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d'analyser la présentatiorchir sur la fabrication et la
Le Centre Technique des produits car elle est tregrésentation de I'embal-

de I'Emballage et du différente de celle de I'occi-lage du produit; les japo-|

Conditionnement, dent. Une étude marketingnais étant de plus en plug

PACKTEC a organise, sensibles a I’environne-l

en collaboration avec le "

« JICA ou Japan Interna- 5 & 4 0 I

tional Cooperation Agen- * 4 4

cy » une journée d’infor- % de femmes au foyer * #

mation sur : s’impose donc. 9 o1
« L’'emballage, un g» lors de la fabrication

L’étiqguetage n’est pas san
moindre importance car tou
aussi décisif dans la vent
d’'un produit. Selon les ex-
perts japonais le dicton sui- L'étiquette doit conte- |
vant prend tout son sensir le sigle du recyclage|
«Quand on est & Rome, #elon le type du matériaul

X r it : L
pau atouts' du produit a faut faire comme les ro-utilisé .
exporter estemballage. mains » |

C’est un outil de promo- Les entreprises au Ja
tion et de marketing qui  Les experts ont surtout mipon payent en effet une
joue un réle primordial l'accent sur la culture japotaxe de recyclage non nél
dans les décisions d'a- naise en donnant I'exemplgligeable. Alléger 'embal- |

atout pour réussir I'ac- un emballage, a savoir :
cés au marché japo- « Réduire, recycler, réuti-1
nais ». iser ». |
Pour accéder au mar-
ché japonais , il faut sa-
voir que l'un des princi-

chat pour les consomma- 67 lage, le simplifier, optimi- |

teurs japonais. 4 0 ser ses dimensions, le ren
Il faut aussi savoir que 8 # ( dre facile d'utilisation

positionner un produit est * (ouverture sim-

un long processus et qu'ildimensions et prend ainsple ,transport en grandel
faut s’armer de patience etout l'espace d'une feuillequantité et forme permet-|
de persévérance car lgde haut en bas, de droite tant un assemblage stablei
marché japonais est tréggauche et vice versa) d’'ou laont des actions fortementl
exigeant. complexité de la présentasouhaitées.

L’emballage doit répon- tion. La connaissance de

dre au véritable besoin du De plus, le consommateucircuits de distribution, les
consommateur, en d’autresaime trouver de nombreusepréférences des consoml
termes il ne s’agit pas d’é-informations sur le produit :mateurs, la réglementation]
laborer un produit et sonson contenu, ses ingrédientgn vigueur, les aspects Iiéq
emballage et d’essayer deest-il « BIO » ou non , etc....a l'environnement et la
le vendre, mais ~ politique du pays dans ce

ement d'un produit.

. T au ) es indicateurs de frai- raod

contraire de visiter le Ja- sheur sont aussi des atoutEMS notamment dans I'éc
. ! . upplémentaires pour lécousonception le recyclage]

les conseillers japonais duI

« JICA » et de comprendre . verent également nécessail-

Pour cela il est conseilléla tendance au Japon est qon.

de visiter les espaces ddléveloppement durable. I

vente et les super marchédPour cela il est utile de réflé- 1

/

- S
pon comme le préconisentg
ainsi que l'étiquetage s’a-l
la mentalité japonaise. Dans les années a venires pour exporter au Ja-
Le Centre Technique
\ — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — ,
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de [I'Emballage est un ;4 Source : I
conseiller dans ce sens. ¥ [
dispose de laboratoires qui( 4 # PACKTEC I
peuvent, par des essais ré- dinars tuni- ONAGRI |

els, répondre sur lgualité siens . c'est dire combien,.
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du produit en traitant SORe  marché est  lucrati

P @ B S/ E-E

des expertises sur leg, normes japonaises.
effets du mode de trans- e

port (poste, rail, route, Par ailleurs, il est préfé-
mer , air...) , sur la lo-rable de transiter par les
gistique et les matériaufauts  représentants d
a utiliser .Tous ces élePays comme il est généra
ments constituent unéément le cas au Japo
garantie supplémentairéAmbassade de Tunisie).
du produit a exporter ; le Le FOODEX

5
st [ 8 % 99 © 7| E

emballage et en réalisa@eulement si I'on répond o [©6- | 8 mine: Bt St 7

centre technique étanffoire sur les produits ali-

accrédite a I'echelle inmentaires qui a lieu an-  poyr tout renseigne-
ternationale . nuellement au Japon) eSpent consulter le  site

|

|

|

TR | |

La moindre défail-Une occasion & saisir, QUinermet - ,
lance au niveau du pro- -

duit . et surtout dans sa www.packtec-tunisia.com I

propreté, I'expulse dura- 4 7 0 Il est intéressant de |

blement du marché , 3 savoir que Packtec pro- |

(résidus...). N ) " pose un programme di- |

millions de tonnes de lé-versifié d’actions d’'as- |

|

|

|

|

|

|

|

|

Toujours selon Iesgumes par an. sistance technique pour
experts, il est fondamen-
tal de promouvoir un

produit par groupe ddransport,

Concernant les frais de@ccompagner les expor-
il est nécessajrdateurs dans leur démar-

plusieurs entreprises ef’exporter a court et acgisSﬁerdz\ﬁeslgipﬁfms?g
non individuellement . MOyen terme de grandes®

quantités afin de pallier leWeP de la coopération
La chamtl)re dﬁ Cbom'manque a gagner d0 aujaponaise: :
merce avec la collaborag,n 3s dlevé i i i

_ Colts tres éleves , la diswww.jica.go.jp.

tion du CEPEX et dugnce entre les deu

PACKTEC peuvent ainsig,nt tras grande.

X pays

aider les exportateurs

dans ce sens.

L’huile d'olive par
exemple a de fortes
chances de réussir dans
un marché japonais ou la
consommation est en

hausse. |l serait toutefois

difficile de concurrencer

les holding italiens et
espagnols qui sont déja
installés et bien intégrés
dans le systéme japonais.
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Actualités en bref \
|
|
Désormais un certificat de des mesures de contrble techn loppement des échanges commer- |
" gue et sanitaire et aux retards e ciaux entre les deux pays.
conformité pour les exporta- 021 des délais de dédouan . . I
tions agricoles tunisiennes vers ment. . Voici par a.”leurs IeS_ |
la Libye per!odes ou. c_:ertalns produits |
Elle a également pour objecti agricoles tunisiens peuvent ac-
Dans le but de faciliter leur d’éviter I'encombrement des céder au marcheé libyen : I
entrée en Libye, les exportationsmarchandises au niveau de |
agricoles tunisiennes devraienideux points de passage front: \ . . |
étre désormais accompagnéebers ertJ de réduirg les g(]:oﬂts de Acces deS produits agrico- I
d'un certificat de conformité produits échangés. les tunisiens au Marche
aux normes libyennes en vi- libyen l
gueur, a annoncé le Centre de, A NOter que le programme |
& 2 de reconnaissance mutuelle d¢ _
-8 certificats de conformité s'ins- Source: GlFruits |
’ crit, dans le cadre du renforce I
; # 0 ment des
;282< relations l
$er mars de économi- Produit Période |
l'année en cours. Elle aura pourques e 0 01/05 au 31107
objectif de faciliter ainsi la pé- du déve: | ! | Pomme deterre du 13111 au 30/04 I
nétration des produits tunisiens 2 0ignon du 01/04 au 30/11 I
en Libye, un des plus importants - |
partenaires économiques régio- 3 Al u 01/04u 301
naux de la Tunisie, avec des 4 | Dattes du 01/08 au 3011 I
€changes commerciaux en per- 5 | Agrumes du 01112 au 1503 I
pétuelle évolution. — I
: » : 6 | Raisins du 01/06 au 30/09
Elle devrait faciliter la circu- - |
lation des produits et marchan- 7 | Péches du 01/06 2u 31/07
dises entre les deux pays, et a 8 | Prunes du 01/06 au 30/08 I
pallier aux difficultés découlant 1
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Téléphone : (00216) 71 801 055
(00216) 71 801 478
Fax : (00216) 71 785 127

Messagerie : onagri@email.ati.tn

Site web : www.onagri.nat.tn
Adresse postale : 30, Rue Alain Savary
1002 Tunis - Tunisie



